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Un nuevo
logro compartido

Durante el mes de mayo tuvimos la oportunidad
de vivenciar un momento gratificante para la
comunidad del Grupo DIRCOM, que profundiza
nuestro principal objetivo y trabajo en la Gestion
del Conocimiento Latinoamericano en materia de
Comunicacién y por expertos Latinos. Presenta-
mos nuestro nuevo libro: “Comunicacion Politica
en Latinoamérica - Gestion, Campafias y TIC "S”
realizado por 27 autores con pluralidad de opi-
nion, casos, lecturas criticas y reflexiones.

Hace 1 afio pensamos en este material como
una herramienta que resultase util para nutrir,
a quien guste de la comunicacion politica, de
experiencias pronunciadas por expertos de la
comunicacion, buscando desde su planificacién
adentrarse en el trabajo y desarrollo profesional
de los comunicadores con un enfoque regional y
diferentes vivencias en el drea de la Gestion, el
desarrollo de tareas en diversos sectores y orga-
nismos gubernamentales, como asi también que
ilustrara la expertis en las Campafas Electorales.
M4s de 200 personas acompaifiaron el lan-
zamiento y conversaron con varios autores
presentes en el Salén San Martin, del Palacio
Legislativo de la Ciudad de Buenos Aires,
Republica Argentina, intercambiando ideas y
opiniones sobre el mercado de la comunicacién
politica en Latinoamérica, compartiendo un c6-
digo familiar que hizo que la ceremonia marche
naturalmente.

Subimos otro escalén. Cada una de las palabras
de nuestros invitados 1o han manifestado de esa
manera. El comin denominador de todos los
comentarios recibidos en el encuentro, a través
de las redes sociales de Internet, llamados
telefonicos, mails y postales giraron en torno a
la importancia de generar contenidos en los que
la mirada de diferentes culturas, tan disimiles

y semejantes a la vez, converjan en un mismo
tema. Esto forma parte de nuestro entusiasmo y
compromiso, lo que nos hace redoblar las apues-
tas trazadas para este 2011.

Estamos agradecidos a quienes han logrado
este maravilloso trabajo integral: Augusto Erbin,
el complilador de la obra, Daniel Ivoskus, con
apoyo incondicional, nos regald su palabra
experimentada en un prélogo digno de ser leido
unay otra vez, y en especial, a cada uno de los

autores que han dedicado su tiempo en investi-
gar y escribir sobre sus experiencias Latinas.
Los cambios de paradigmas han sido y seran,
en todas las materias, tormentosos. Quedarda en
cada uno elegir si somos espectadores tomando
los resultados que la tempestad arroje, o bien
parte de la creacion del nuevo modelo que se va
conformando. Desde Grupo DIRCOM deseamos
participar del cambio y ponemos a vuestra
disposicion todas las herramientas con las que
contamos para ensayar, opinar, debatir y definir
cudl serd para los comunicadores Iberoamerica-
nos la mejor forma de hacer comunicacion.

El recorrido de publicaciones en Grupo DIRCOM
comenz6 en 2008 con “Apuntes del DIRCOM”,
agotado en poco tiempo y solo disponible en for-
mato digital. Luego siguié con la compilacion de
4 libros con la Editorial La Crujia. Hoy tenemos
el nuevo producto en nuestras manos, y en
poco tiempo, estaremos presentando “Docencia
y Comunicacién”; trabajo coordinado por el
mexicano Francisco Cardona y aporte de aproxi-
madamente 20 auotres latinos docentes de fa-
cultades de comunicacién que escribieron sobre
competencias educativas; tecnologias de alto
impacto; metodologias latinoamericanas; perfil
del académico y del alumno de comunicacidn;
casos de éxito: del aula a la empresa; la escuela
latinoamericana de la comunicacion: corrientes
e influencias; el futuro de la comunicacion,
perspectivas docentes; la educacion de la comu-
nicacion en linea; obstaculos del docente para
ensenar; la formacion del docente.

Lo comentado hasta aqui es el comienzo de un
largo camino que algunos profesionales, como
Adriana Amado Sudrez (Arg.), Octavio Islas
(México), Luis Fernando Martin Pinzén (Colom-
bia), Miguel Antezana (Pert). Fernando Véliz
Montero (Chile), Vanessa Lam (Ecuador), San-
dra Orjuela Cérdoba (Venezuela), entre otros,
nos propusimos al pensar en una serie de obras
que permita a los comunicadores encontrar un
espacio para perpetuar éste momento de la his-
toria de la comunicacion tan particular, colmada
de cambios que nos ponen continuamente ante
pruebas y que nos exige perfeccionamiento,
sentido de la realidad, capacidad de adaptacion
y, sobre todo, sentido de integracion.
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